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RADIA SIETE REGIOMEDIA V REGIONOCH
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ZAUJEM O TEMY V ROZHLASE:

(POCUVAL REGIONALNE A NADREGIONALNE RADIO VCERA)
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Regionalne spravy
politika z okolia, v ktorom Zije

Za najcastejSie pocuvané regionalne alebo nadregionalne radio oznacilo v tomto roku o posluchacov viac, ako v predchadzajicom roku.

posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii pocuva radio cez internet prostrednictvom webu alebo mobilnej aplikacie.

regionalnych alebo nadregionalnych radii vdbec nepocuva alebo len obéas pocuva online streamovacie sluzby, ako su napr.
Spotify, Deezer a pod.
posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii pocuva podcasty kazdy den alebo aspon raz za tyzden.

69 % posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii vyuziva socialne siete na kontakt s priatelmi a rodinou, 50% na sledovanie
B noviniek/udalosti

tefs 28 posluchacov regiondlnych alebo nadregionalnych radii si mysli, Ze v TV je prili$ vela reklamy.
<17 posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii radii uprednostiiuje regionalne radio pred celoplosnymi.
Mm posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii si mysli, ze reklama ma byt zabavna.

Takmer posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii si malokedy v§ima reklamu v novinach a ¢asopisoch.
M posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii casto reklama pomohla ziskat nové informacie o produktoch.
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NAKUPNE ZVYKLOSTI POSLUCHACOV
REGIONALNYCH A NADREGIONALNYCH RADIi

(POCUVAL REGIONALNE A NADREGIONALNE RADIO VCERA)

Posluchaci regionalnych a nadregionalnych radii na internete najcastejSie navstevuju

() GCoogle ) alza.sk

Posluchaci regionalnych alebo nadregionalnych radii nakupuju cez internet hlavne:
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Dovolenka a cestovanie,
drogéria a kozmetika Lieky, vitaminy, mineraly a obuv

elektronika doplnky do doméacnosti

V73 si chce v najblizSich 12 mesiacoch vylepsit alebo upravit svoj domov/byvanie.
A9 z nich plati v hotovosti pri prevzati tovaru.

posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii nakupilo za poslednych 12 mesiacov cez internet tovar v hodnote
bud 330 € - 1 660 € alebo nad 1 660 €.

Takmer

posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych réadii je clenom vernostného programu.

Viac ako

posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii hlada na internete produkty, ktoré videli v TV reklame.

posluchacov regionalnych alebo nadregion. radii nepocuva radio kazdy den. Kazdy den ho pocuva viac ako posluchacov.

0SOBNOST POSLUCHACA REGIONALNYCH A NADREGIONALNYCH RADIi

(POCUVAL REGIONALNE A NADREGIONALNE RADIO VCERA)

R&d vlastnim kvalitné veci.
(index 122)

Je dolezité sa stale ucit nové veci.
58 % ﬂ (index 124)
R&d sa zaujimam o prirodu.
(index 128)
\@ Je délezité byt dobre informovany.
(index 120)

Svojou ucastou vo volbach mézem

ovplyvnit vyvoj v mojej krajine.
(index 114)

Niekedy menej znamena viac.
(index 153)
Hlavny Zivotny ciel je
postarat sa o rodinu. 82%
(index 146)

60 %
Som Mam prakticky
spolocensky. pristup k Zivotu.

(index 128) (index 127)
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V NASICH RADIACH NAJDES POTENCIAL

m posluchacov regionalnych alebo nadregionélnych radii sa ¢asto ztcastnuje sutazi v novinach a ¢asopisoch.

Viac ako 20 V78 posluchadov regionalnych alebo nadregionalnych radii ked vidi novid znacku, kupi si ju, aby videlo, aka je.
78 posluchadov regionalnych alebo nadregionalnych radii dava prednost zna¢kovym veciam.

rado skusa nové jedla a viac ako skutocne rado vari.

posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii tvrdi, Ze reklama je pre nich ¢asto dobrym radcom pri vybere tovaru.

Viac ako posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii si mysli, ze dobré zname znacky su lepSie.
Viac ako X7 kupuje doméce vyrobky kedykolvek méze a viac ako kupuje slovenské vyrobky kedykolvek méze.

Reklama ovplyvni pri vybere tovaru

posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii.

Aké darceky radi nakupuju posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii:
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kvety kozmetika oblecenie hracky knihy Sperky zazitky

Zlavy vyuziva viac ako posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radi.

posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii veri v boha.

Pre viac ako
Viac ako BRyRZ
Mm posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii rado nakupuje rézne pristroje a spotrebice.
posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii tvrdi, ze za kvalitny vyrobok sa oplati priplatit si.

posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych réadii je dolezité urobit vo volnom ¢ase nieco uzitocné pre svoje zdravie.

posluchacov regionalnych alebo nadregiondlnych radii cez vikendy ¢asto cestuje.

Sportové prenosy sleduije viac ako posluchacov regionalnych alebo nadregionalnych radii.

UVAZOVANA KUPA

pracka so susickou, chladni¢ka s mraznickou,

susitka alebo pracka mrazni¢ka alebo chladni¢ka stavebny pozemok v indukéna varné doska

Zdroj dat: MML TGI 2. - 3. kvartal 2025
INDEX = porovnanie spravania CS daného média vo¢i spravaniu

celej populdcie 14+. Hodnota indexu vy$3ia ako 100 = nadpriemerna
hodnota voci celej populacii 14-79 rokov na Slovensku.

OBCHODNE ZASTUPENIE

/(,//&/ Veronika Hardy Mgr. Miriam Kittler Ing. Petra Kubanyi Blanka PetriS¢akova
+421 944 398 010 +421 908 765 111 +421 948 723 417 +421 908 057 673

Pri vinohradoch 318, 831 02 Bratislava veronika@kittlermedia.sk kittler@kittlermedia.sk petra@kittlermedia.sk blanka@kittlermedia.sk
www.kittlermedia.sk
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