PODCASTY

POCUVANOST PODCASTOV ZAPO V OKTOBRI 2025
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audio vypocuti podcastov video vypocuti/pozreti na YouTube
Jeden unikatny posluchac podcastov i — .. )
z dielne ZAPO (RU) si vypotuje v jednom '\ , Priemerna dlzka pocuvanosti
mesiaci v priemere 2 epizody z jedného ¢ Jednej epizody podcastu
podcastu skupiny ZAPO. «*" zdielne ZAPO je 38 minut.

V skupine podcastov ZAPO
je aktudlne v monitoringu

ZAPO si vypocuje v jednom mesiaci v priemere IAB monitor 38 podcastov.

@ Jeden unikatny posluchac podcastov z dielne
2,6 roznych podcastov skupiny ZAPO.

POCUVANOST PODCASTOV PETIT PRESS V OKTOBRI 2025
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audio vypocuti podcastov video vypocuti/pozreti na YouTube

Jeden unikatny posluchac podcastov z dielne . e Y. .
. . . S Priemerna dlzka po¢uvanosti

Petit Press si vypocuje v jednom mesiaci |\'. ‘ednei epizédy podcastu

v priemere 2 epizédy z jedného podcastu o ] eprzody p

skupiny Petit Press. ¢z dielne Petit Press je 38 minut.

Jeden unikatny posluchac podcastov z dielne V skupine podcastov Petit Press
Petit Press si vypocuje v jednom mesiaci je aktualne v monitoringu IAB

v priemere 3 rozne podcasty zo skupiny monitor 21 podcastov.

Petit press.

k///&I/MEDIA www.kittlermedia.sk


http://www.kittlermedia.sk

PODCASTY

NAJVYHLADAVANEJSIE FORMATY PODCASTOV SU:
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zabava krimi spravodajstvo

Na Slovensku pocuva podcasty populécie vo veku 18+.
Podcasty ludia poc¢uvaju na vyplnenie volného ¢asu osamote, preto im venuju vyrazne vaésiu pozornost.

Reklama v podcastoch je menej rusiva. Rusivost reklamy na You Tube je [ UEZM v TV BEYA/M a v podcastoch A7 a v podcastoch.
Nativna reklama zaujme az o {0878 viac posluchadov podcastov ako je tomu v pripade klasického spotu.
Az B/ posluchacov poéuva podcasty cez podcastovu aplikaciu.

Posluchaci pocuvaju podcasty viac popoludni a vecer. Vecer je to az posluchééov, podvecer a popoludni v priemere

posluchacov poculo reklamu v podcastoch a spomenulo si na fu.

posluchacov podcastov sa reklama velmi a skor pacila.

Zdroj: 2muse Talks september 2025, Meranie podcastov na Slovensku september 2025

AKi SU POSLUCHACI PODCASTOV?

, - Denni posluchaci podcastov
Takmer 10-nasobne vacsSie percento P P

L8 = podcastor
CS (voci celej populdcii SR) ¢ita denne su top kon’zumentl polltlckych_
tém a sprav. Dokonca podcast im

alebo tyzdenne audio knihy. v tejto oblasti nahradil radio.

Denni posluchaci podcastov su racionalni

nakupcovia. Viac pragmaticki, prakticki, dopredu
planujuci a cenovo orientovani ndkupcovia. Vasa ‘ . ..
. . o Nadpriemerne reaguju
ponuka (reklama) byt mala by zalozena viac '
Ty R , na reklamu.
o o na faktoch, ako reklamnom zveli¢ovani. TyZzdenni

posluchaci podcastov su skér racionalno-emocialni
nakupcovia. Chcu vidiet znacku a kvalitu.

Posluchaci podcastov su
5 nadpriemerni uZivatelia
— /o vernostnych programov a zlavovych

portalov.

Hlavny zdroj informacii je pre nich
internet a socialne siete.

Takze reklama v podcastoch by mala
byt sucastou kazdého media mixu
kombinujiceho web reklamu

a reklamu na socialnych sietach.

Posluchaci podcastov su najlepsou
cielovou skupinou pre predaj/nakup
alebo rekonstrukcia nehnutelnosti.
Dvoj az trojnasobne lepSou ako cela
populdcia SR.

Posluchaci podcastov su
nadpriemerni online nakupcovia.
- Ak si chce e-shop zvysit konverziu
k a zacielit na nové publikum,
podcasty su to pravé médium.
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ZAKLADNA SOCIO-DEMOGRAFIA POSLUCHACOV PODCASTOV

(POCUVA PODCASTY KAZDY DEN)

MUZI 51 % | ZENY 49 % 14 - 44 rokov: NADPRIEMERNE

ma byt v osobnom vlastnictve
(index 134)

nema deti QO—
(index 127) @

€S G S S G

Velzaeanie ?isty mesacny Zije na zapade ey Brs:;s tavskom e i:'Z?iSkom
(index 177) prijem nad 1000 € Slovenska (index 167 (index 126)

11 % poduvalo posledny tyzdef regionalne radio (index 179)

TOP navstevovana web stranka google.com (index 136)

36 % pouziva neplatenu verziu YouTube (index 169)

87 % pocuva online audio obsah cez mobil (index 296)
72 % vyuziva Al (index 168)

[\V:WAY/V:\ea reagovali nakupom na reklamu v segmentoch elektronika a volny ¢as ($port/relax, zdravie)

83 % je 6lenom vernostného programu (index 119)

35% vyuziva zlavové servery (index 131)

69 % Hlavny zdroj informécii je internet (index 127)

ZAUJEM O TEMY V PODCASTOCH

DLW @ e
N A A"

spravy zo Slovenska spravy zo zahranicia
politika (index 917) (index 826)
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NAKUPNE ZVYKLOSTI A PLANY POSLUCHACOV PODCASTOV

(POCUVA PODCASTY KAZDY DEN)

W AW E ©®

. . nakupuje online nakupuje online nakupuje online plati pri online nakupe
nakquUJelgglme oblecenie drogériu/kozmetiku knihy debetnou kartou
etz 1) (index 149) (index 174) (index 240) (index 240)

© o

€ alza.sk

18%

Ocakavané udalosti nasledujucich 12 mesiacov

A e Gy B

5

predaj alebo zmena vyznamné vylepsSenia/ by chcelo zacat
domu/bytu Upravy domova zmena zamestnania kupa bytu v budtcnosti podnikat
(index 484) (index 268) (index 268) (index 445) (index 160)

®© 6 o0 o

NAZORY POSLUCHACA PODCASTOV NA POLITIKU

(POCUVA PODCASTY KAZDY DEN)

si mysli, Ze svojou ucastou vo volbach moze ovplyvnit dalsi vyvoj v krajine (index 150)

vita zmeny a nové veci (index 190)

sa velmi zaujima o politiku (index 312)

Zdroj dat: MML-TGI rozsirené data 2. kvartal 2025 - 3. kvartal 2025 (31.3.2025 - 14.9.2025)

INDEX = porovnanie spravania posluchacov podcastov voci spravaniu celej populdcie SR 14+. Hodnota indexu vy$sia ako 100 = nadpriemerna hodnota voci celej populécii 14-79 rokov na Slovensku.
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Termin ,podcast” zaviedol novinar BBC Ben Hammersley
vo februdri 2004 spojenim slov ,iPod"” a ,broadcast”.
Do Oxfordského anglického slovnika bol pridany v roku 2005.

ALEBO INFORMACIE

Z PODCASTOVEHO SVETA - t/ééfirja éeskj%hl
posluchacov pravidelne
ALE ZO SVETA... pocuva 1 az 2 podcasty,
zhruba Stvrtina ] s - ;
3 az 5 roznych Priemerny Cas straveny
ocuvanim podcastov
YouTube zostava najvyuzivanej$ou platformou \ podcastov. va emecku th)e oriblizne

pre prehravanie podcastov, hned druhy je Spotify. 2 hodiny tyzdenne.

68% posluchacov ceskych podcastov ziskalo nové témy
k diskusii, 59% zmenilo pohlad na urcité témy
a 48% zacalo otvorene hovorit o spoloc¢enskom tabu.

Najvacsi narast
posluchacov ¢eskych
podcastov je vo vekovej
kategorii 25-44 rokov.

51% Nemcov vo veku
30 az 49 rokov
pravidelne pocuva
podcasty, v kategorii
50 az 64 rokov pocuva
podcasty kazdy druhy

Nemec.
\ y

56% &eskych posluchacov
travi po¢uvanostou viac
ako 2 hodiny tyzdenne
(v roku 2023 to bolo len 33%)

Najpopularnejsie casy
pocuvania podcastov su
zvyC€ajne medzi 10:00
a 15:00, pricom Spickou
su aj vecery pocas
pracovnych dni. R6zne

Studie naviac ukazuju,
Ze viac ludi pocuva
podcasty pocas tyzdna
ako cez vikendy.

Pomer posluchacov vs.

obyvatelia daného Statu —
najviac na svete pocuvaju
podcasty Svédi. Poéiva ich

Pocuvanost podcastov prebieha
takmer vyhradne na mobiloch
alebo v aute.

az 47% obyvatelov Svédska.

Spojené Staty su na cele s priblizne 129,9 milionmi
posluchacov podcastov, nasleduju
Cina so 117,1 miliénmi a Brazilia s 51,8 miliénmi.
Zdroj: eMarketer

V Spojenych Statoch pocuvaju podcasty
viac muzi ako zeny - 56 % muzi, 44 % zeny.
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